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Konkrétni zadani studie

s+« Cllem studie je mapovani, vyhodnoceni a doporuleni optimainiho 3prisobu prechodu 3 jednorazovych na opakované
ponsitelné obaly a nddobi (tasky, sdcky, kelimky, krabicky na jidlo atd.) na farmadrskych trich na pragské Ndplavce
(Ndplavka Rasinova nabrei, Praha 2, 120 00) a ndsledné vytvoreni podkladu pro obecnou metodikn pro dalsi trhy v
Ceské republice, obsahujicibo konkrétni kroky & omezeni mnodstvi jednordzového odpadu. Pripadovi studie bude
provedena s vyugitim riznyjeh analyticko-vyzkummnych metod a podklady pro metodiku, které na jejim zdkladé
vzniknon, budon poskytnuty k dispogici na webu www.dostbyloplastu.cy pro veregnost a jakékoliv djemce, kter? se
rozhodnon eliminovat bytené obaly a tim padem i odpad na trich v CR, nebo celkové prejit na koncept bezobalovych
trbii. Studie probéhne v ramei kampané MZP #dosthyloplastu, kterd ma za cil snieni mnoZstvi spoticbovaného
Jednorazového nddobi a plastii a predehazent vinikn odpadii 3 téchto materiali.

Studie bude probihat tak, %e se e stankaiti na trich na pragské naplavee urci od kazdého oboru, ve kterém dejsi
Stankari podnikaji jeden, jako priklad za vsechny g daného sektorn, a na ném se bude vidy konkrétné resit prikladovy
prechod na bexobalové fungovani. Vystup se nasledné preda ostatnim stankarsim 3 danébo oboru k dispozici. Stankari,
kter? se budon studie nicastnit, bude cca 20. 1 ytvoreni studie bude zabrnovat diskuzi s danymi konkrétnini obchodniky
0 tom, jaké malerialy pouZivaji a jak je [3e eliminovat v daném specifickém prostreds, dle technickych moZnosti stankars
a mista — 1n. i beg mognosti vyugiti vody na myti ndadobi a beg vstrienych hygienickych podminek. Jig v 3ari navic
probéhl na trzich na pragské ndaplavce prechod na opakované pougitelné vratné kelimky, které budon stankarsim k
dispozici. 1 1o je treba vzit ve studii v sivabu. .. "
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Vychodiska k feseni projektu

 Projekt studic vychazi z kampané MZP #dostbyloplastu, jejimz cilem je omezit naduZivani
jednorazového nadobi a plastovych obald, a pfedejit tak vzniku odpadu z téchto materiald.

https://www.dostbyloplastu.cz/#dopady

https://www.mzp.cz/cz/news_studie-prechodu-z-jednorazovych-na-opakovane-pouzitelne-obaly

* FT - rostouci obliba = rostouci spotfeba jednorazove pouzitelného nadobi a obald
— podpora bezobalového prodeje na FT = logicky krok iniciativy.

* Zakladni motivace bezobalovych trha - minimalizovat objem plastového a jiného odpadu, jenz je v
ramci distribucniho procesu smérem k zakaznikovi produkovan;

= minimalizace pouzivani jednorazovych obalt pfedevsim z plastu a papiru,

= ideal - nakupovan{ do vlastnich nadob, latkovych tasek aj., které si zakaznici nosi a pouzivaji
opakované; pokud zakaznik vlastni nadobu ¢i jiné zavazadlo nema, mutze si na misté zakoupit.

— Co nejsirsi sortiment produktl - prodej pfimo bez nutnosti kratkodobého baleni x zaroven dbat na
hygienické a dalsi normy (n¢které vyrobky bezobalové prodavat nelze).

* V rimci kampané #dostbyloplastu zajistilo MZP odborna stanoviska Stitniho zdravotniho
ustavu (viz webové stranky kampané) - tato stanoviska dokladaji, Ze z pohledu hygienické
nezavadnosti redukovat spotfebu jednoriazového plastového nadobi ¢i jinych vyrobka
urcenych k podavani ¢i servirovani potravin a napoji a nahradit je vyrobky urcenymi pro
opakované pouziti ¢i do spotfebitelem pfinesenych nadob mozné je.
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Postup feseni projektu
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Polostrukturované rozhovory

* Dle pozadavkt zadavatele provedeno 20 osobnich Setfeni s prodejci zastoupenymi na
farmatskych trzich na Naplavce a dalsimi dotéenymi stranami (vzdy byl zvolen nejméné jeden
prodejce za kazdy sektor zastoupeny na trhu).

* S vybranymi prodejci bylo diskutovano:
* jaké materialy pro baleni ¢i pfi prodeji zbozi pouzivaj,
* zda, jakym zpusobem, s jakymi naklady lze tyto materidly nahradit, a to ve vztahu ke

specifikim venkovniho stankového prodeje (omezena dostupnost umyvacich kapacit/energii,
mens$i prostor, rizné povetrnostni podminky, doprava na misto prodeje apod.).

— Predstavena zjistén{ dle jednotlivych kategorii produktt - u kazdého sektoru diskutovany dvé
moznosti pfechodu na opakované pouzitelné obaly - prodej do zalohovanych nadob / prodej do
nadob ¢i oball pfinesenych zakazniky (¢i zakoupenych na misté od prodejct).

+ S pfislusnymi stranami byly diskutovany tfi celkové modely pro inspiraci:
* pfipravovany model fungovani prazského trhu Manifesto,
* model vyuzivany na vanocnich trzich ve Vidni, a

* model vyuzivany pfedni ceskou cateringovou spolecnosti pii poradani gastronomickych akci.
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Polostrukturované rozhovory

C. Pivo, cider

Specifickeé charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prodej
*  (Kwasené) smdené alkcholické nipoje mohon na plastovém nddobi zanechdvat stopy —

dle nékterych konzultwjicich subjektd je obtizné je zecela vymyt, a mohou tak zapdchat 1
po vymyt; eliminovat tento problém lze pouzitim skla;

= Pi ndvitévé eventn zdkaznik zkonzumuye casto vice sklenic (kelimlsi) nipoye;
* Jednoduchd pieprava vellyich baleni k rozticeni jednotlivim zdikazniltim.
Materidl béZné pouzivaného jednordizového obalu
Plastové kelimky
Materidl opakované pouzitelnych obali a nadobi
Opakované ponzitelné (vratné) plastové kelimky (dle dopoméeni MZPJ, prvad sklenice
Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obala)
Ano

Obecné plati, Ze ¢im vétii a homogenné zaméfend akce (jako jsou napf. prrni slavnosti), tim je
zplsob aplikovatelnéjsi

Co se tyte matenilu, je volba P.tun:ir_né mezi vratnym platovym kelimkem a skleniei [pfﬂ]ittem}
Plastove kelimlcy json dle nazor nékterych dctazamvch subjekti nevhodné proto, Ze nipoje
v nich zanechdvaji stopy 1 po umyti, a mohou tak pii daliim pouZiti zapdchat, coZ se negativné
promiti do spokojencsti zikaznika Na drihon stranm json lehké, skladné a odolné.

Vhod.néjé.{ vagiantou jsou tak sklenice, ve kterych nipo) jednak mnohem lépe vypadé a zdroved
jsou jednodniéi na vymyti Jejich nevvhodon je viak nzko rozbiti, vyEii cena, vyéi hmotnost,
ale naopak mensi skladnost {posled.m dva faktory mayi dopady zeyména na prodelce pro které
dochdzi k viraznémn navyieni nikladi na logistikn). Také proto by vétiina prodejct preferovala
zapéténi pribézného myt nidob pfimo na misté kondni tchu Néktefi viak v této souvislost
prezentuyi nedostateénon ditvém ke kvalité myti zajit ovaného takto hromadné.

V pripadeé, ze by vratné nidobi bylo zdlohované, npozormuyi prodeja pied jnym nedostatkem
tohoto fedeni. Nékteré zikazniky totiz tento zpisob od koupé Ptodu]r:l'u odradi, a to kmili piilis
vysoké édstce, jez je nutné v}'na.loz:tt na zakoupeni jedncho nap-ole (byt’ se jednd jen o zdlohm).
Chee-li s1 za.l:aza.{k kouptt prvo za cea 30 K¢, ¢asto se mm iz nechee davat 50 K¢ za vratny
kelimek, a to zeyména v piipadé, ze nikup neprovidi jen pro sebe. Napiiklad pro étyfélennon
skupinu (rodum) se i vidaje na zapsténi jednoho ndpoje pro kazdého ¢lena pohybuyi ve

stovkich komn.

2/ Do vlastnich obali/nadobi

Spiée ne

Ackoliv néktefi zdkaznici st pii vétsich akeich nosi vlastni sklenice, json spise vypumkon, nebot’
jsoun s tim spojené dodateéné ndklady (nutnost piepravy, piiprava a vymyt) a ozika (rziko

znedisténi ¢1 navlhnuti ostatnich véci, rozbati a).). Jedna se tak spite o zikazniky, ktefi jdou na tch
cilené (nikoliv jen zdkaznici, ktefi se stavi napf. ceston do/z price, skoly ¢ za jmon aktivitou).
Nelze predpoklidat, Ze by zikaznici nosili vlastni nidoby na studené nipoje ve velkém poétu.

Jiny problém mize nastat v situacy, kdy by si zikaznic: nosih pro naplnéni nizné nidoby (riznych
nespecifikovanych objemn & tvani). Prodejce pak nemd k dispozici standardizovanon velikost
nidaoby. Tento pj:oblem lze fedit tim, prodejce bude mit k dispozici zméfenon nidobn, ze které
bude éepované nipoje rozlévat zikaznilim do piinesenych nidob (viz ndkup prra do dibdnkn
v hostincich, kdy je téZ éasto pielévino ze sklenic, aby bylo vicepnimn znimo, jaky objem se do
dzbidnkm vedel), a je tak nucen zajistit sprivaé nameéfeni jmym zphisobem. K tomm tak nékdy
dochdzi 1 k nevoli zdkaznika, jenz mniZe mit pocit, Ze je ofizen (napi. kdyZ se domnivd, Ze jim
piinesend nidoba mi mensi objem nez ve skutecnosti).
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Navrh fesSeni

A/ Kazdy trh ma své viasini specifické charakteristiky, které je tieba pfi konkrétni realizaci zaméru zohlednit.
B/ Mozné reseni miige zabrnovat nasledujici kroky (nicméné ne vsechny kroky musi byt nutné naplnény):

1/ Organizitor provede (jakkoli ne/formalni) prizkum mezi prodejci, pri némsz mapuje, da prefernji nabidkn servisu & pongivani viastnich
obalsi/ nddobi — tato skutecnost se bude odvijet od néslednjicich skutecnosti:

2 gda ma prodejee dazemi, kde pougité naidobi po skonieni uddlosti umyt — 3 pobledn hygieny je zde potreba mit v provozovné oddélenou

umyvdrnu pro myti bilého ndadobi;
. dojaké miry se prodejce vénuje pouze prodeji na trich a da md lasové kapacity pouzité ndadobi myt;
ui.  jaky je pomer ceny prodavaného produktn vici pripadné aloge 3a opakované pougitelné nidobi;

w.  zda by prodejee rad spojil vynZiti opakované pougitelného nddobi s propagaci svjch produktii (piip. propagaci samotného trhu, resp.
prodegniho mista), 1j. uvedl na ném své logo (ne v3dy to to prodejce povaguje a Fadouci).

2/ Na zikladé Setieni a po zohlednéni hipu akce (jeji velikosti s vazbon na objem prodanych napojii a porc jidel, charaktern | prodavaji se spise napoje
nebo pokrmy, u kierych je obtiznéisi nadobi skladovat a pounzité vozit 2pét na provozovnu/, homogenité pousivaného ndadobi (viz FT versus vinarské
slavnosti)) bude navrgena koncepee a volen vhodny model.

3/ Krajni modely json v podstaté 1i:
2 vlastni obaly/ nddobi prodejce — v tomto pripade miige prodejce Ziskat néco 3 marse opakované pounzitelného nadobi;
. Rajisténi servisu organigdtorem a pausalni nebo jednotkovd platha;
ui.  Rajistent servisu organigdtorem a jebo financovdni na dkladé vybéru vstupného — opét je tieba volit dle akce.

(Pokud jsou vypsdany rezortni (i obecni programy s cili a podminkami, do kterych by se prechod konkrémibo F1' vesel, Ize zde navrhnont

castecnon/ iiplnoun sibradu ndkupu mylek, myciho servisu atp. 3 téchto prograniii).

ATD.
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Navrh feseni

Tabulka 3:Piipadova kalkulace pro prodejce pro vramé kelimky

Parametry

Roéni ndklady dle frekvence

konani FT
Ix Ixzal4 kazdy
méciéné dni y
I Pocet ucacti na trhu za rok [ I l 12 l 26 l 52 I
Podet zakazniku
| Cena za napoj | | 20 | | | |
[ VARIANTA - JEDNORAZOVY KELIMEK |
ednora: kelimek 0,31 : 637
Jednordzory (@dy: abatz)
| Niklady na obaly | nékupni ena * pocer akamizd | 102.50 | 1231 | 2668 [ 5335 |
Triba (203 8 13py) * podt RGN 3500 43200 93600 187200
[ Rozdil (triba - ndldady na obal) | | 34740 41969 | 90932 181865 |
| VARIANTA - KOMPOSTOVATELNY KELIMEK 0,3L |
RS Kif ks
Eompoctovatelny kelimelk 0, ST 156
o (Zdry: dobresbaty
| Niklady na obaly | nékuoni cena * poet 20kamik | 286,50 | 33570 | 7301 | 14602 |
Triba cena 33 wddg) * oz Jkaikn 3600 43200 93 600 187 200
| Rozdil (trba - nildady na obal) | | 331920 39830 | 8299 [ 172508 |
| OPAKOVANE POUZITELNE OBALY |
K &s
Nakupni cena kelimku (Zdroy: micknack.cy 1750
2 Eoupi 300 &5)
| Vramad zaloha I Kl &s | 30 | | | |
Rozdil (zdloha - nikupni cena) 3230
I VARIANTA - VLASTNI VRATNY KELIMEK 0,3L | jedna akce | ]x s = ".N | k?zdy |
meésicné dni tyden
Jednorazova invectice 300 wikuoni ena * 300 &5 3150
9% ztratovost - niklady na o ” =37 42
Ao it P | | s 3402 371 | 14742 |
Navyteni mzdovych naklada
(tiast na trhu, obeluha myéky, 150 K¢l bod* 7 bod 1.050 12600 27 300 54 600
Nékl;dy na‘myn’ kelimiou (50 Do e > PR =
Kelimlci /myeci cylduc)® | 17.28 Kef mya okius 69,12 | 829 | 179 | 3594 |
Celkove ndklady 19981 39618 76 086
I Vynot ze ztracenych kelimlai [ (loba - makspni cena)"9% ypritovost [ l 6318 l 13 689 l 27378 l
Rozdil (vynoe ze ztracenych
kelimlai - niklady na jejich -13 663 -25929 -45708
poutzit)
| v¥hoda - mos; sténs viasmi rekl. |
VARIANTA - ZAPUJCENI - PLATI SE POUZE ZA MYTI
I I eng 3 kus I |
Myt pouzitych kusu pii 60% 100K
oo FAEna Py K 150 2160 4680 9360
vyuziti zapujcenych kelimiou
ROZDIL (Nilklady na
soucacné jednorizoveé obaly - -929 -2012 -4025

poplatek za zapujéeni/cervic)

*Pozn.: shoreba vody 10/*90Ks = 0,9 K& sporreba energie 0,9%Wh * 4Ki=3,6 K&; oposvebeni (PC 12500 K&, pocer g,k/:?
1500) =8,33 K spotrebni maerial (Rapsle do mycky) = 4,45 Ki; CELKEM = 17,28 Kz cykius; veikers Raikulace jsou

anény be adocrens DPH

LT

Tabulka 4 Piipadova kalkulace pro prodejce pro cklo na studené nipoje

P > Rocni naklady dle frekvence
3ramesry konani FT
x Ixza 14 kazdy
v e dnt a

I Pocet ucasti na trhu za rok | | | 12 l 26 52
Pocet zikaznikcs 150

| cemrosien [ [ »[ [ T ]

| vARIANTA - JEDNORAZOVY EELIMEE |

2 ey Ki) ks
kelimek 0, 0,
Jednorazovy 31 s e .57

| Nsidady a3 obaly | mitsewans ¢ peier cikacmitd | 16259 | 1231 268 | 533 |
Triba cens g mav * paier pikazeikd 3500 43200 93600 187200

l Rozdil (wiba - nikdady n3 | | 45745 | 41 9a9| 0932 | 181 865 |
obal)

I VARIANTA - EOMPO3STOVATELNY KELIMEK 035L |
Kompostovatelny kelimek 0,31 e 1.55.

I Niklady na obaly I nikagnl oeaz ¥ poiet nikaTuied I 280,80 I 3370 I T3l I 14602
Triba cns g mivey ¥ paiet ihamuikl 3500 43 200 §3600 187200
e | | 331920 | 39830 l 85299 | 172 398
obal)

| OPAEOVANE POUZITELNE OBALY |
Nilkupni cens skdo K ke (Zdmy: sabm-gactrs. o) 7

| Veami zslohs | Kk | 0 | | | |
Rozdil (zloha - nikupni cena) 23

l VARIANTA - VLASTNI SKLO 0,31 I jednz akce

e
Jednorizovd  investice 300 wbencons 300 ¢ 2080
%% ztratovost - nalkdady na i S =3 e
do i skdenic | > | 3305 | 160 | 14321 |
= —— Soeich ik
(th, obstuha mycky, 150 X2/ had® 7 had 1055 12800 27300 54 600

l Distcladly, oy myts sklenic U 17.25 KiJ myct ks | 59,12 | 829 l 1797 | 3594

sidenic/mya cykius) -
Celkove nildady 19 794 39318 75575
[ Vimos ze zuracenyeh sidenic | giisks - nikupwi cenal” govicsvar | [ ssis] wsson]|  z77es |
T =
sidenic - niklady na jejich -13378 25418 4776
Vyboda - moZnost umisténs viasmi rekdamy |
VARIANTA - ZAY(JCENI - PLATI SE POUZE ZA MYTI

I I 2em5 3 ki |
Mon gomsierh s pei (e 1,005 199 2160 5650 9350
ROZDIL (Naklady na
soucasne jednorazove obaly - 20 2012 4025

poplatek ra zapujdeni/servis)

“Poxy.: sporizha vody 101"90KZ = 0.9 K. sporieba energie 0.9W b * 4Ki=3,5 K&-

cimény bey yapoizeni DPH

opomvedeni (PC 12500 Ki. pocet cykelie
1500) =5.33 K& sporiebni mareria! (Raosie do mycky) = 4.45 Ki: CELKEM = 17,28 K& cy&ius: veikeré Ralkuloee jsou



Dalsi doporuceni

*  Vhodné edukovat

* prodejce (prostfednictvim informacnich kampani vedenych organizatorem trhu/
pronajimatelem ploch) - n¢ktefi prodejci potvrdili, Ze bezobalovy prodej vedl k usporam.

* zakazniky, mj. vyraznou a pozitivni propagaci u vstupu na trh. ... Dulezité je, aby tabule méla
charakter informacni, nikoliv imperativni, a napomohla k pozitivni motivaci zakaznikd k
adopci bezobalového zptisobu nakupovani...

* obce, které trhy pofadaji samy - casto se snazi jit cestou ,,second best® kompostovatelnych
kelimkt, nad bezobalovym prodejem se jesté¢ nemusely zamyslet, nenapadlo je to.

* K prodejcim je tfeba pfistupovat individualné - produkt, angazovanost prodejce - ¢im veétsi
provoz, tim vice se prodejct mize bezobalovy prodej vyplatit.

* Cim homogennéjsi akce, tim vice se prodejcim vyplati servis.

* Trh musi byt vzdy bezobalovy cely, aby néktefi vyrobct nebyli znevyhodnovani.

* Je tfeba vsechny strany informovat o moznostech a rizicich pouzivani kompostovatelnych kelimka.
Oblast biologicky rozloZitelnych plastii neni v soucasnosti legislativné nijak osetrena ani u nas ani v Evropé, a neexistuji Zddné
normy, dle kteryjch by mobla byt deklarovand rozloZitelnost jednotlivych materialii posuzovana. ... EK vydala soubrnnou 3pravu
k 120 oxoplastiim (skupiné plasti, u kterych vyrobei deklaruji jejich sidajnon biologickon odbonratelnost). Zprava ve strucnosti
konstatuje, Se neexistuji Zddné dikazy o tom, e by tyto typy materidlii mély jakykoliv pozitivni prinos pro ZP. Plast se sice
rozpadne na malé Gistecky, ale tyto pak istdvaji v ZP enormné dlonhon dobu, resp. problém kontaminace plasty se presonvi v
7P do roviny, kterd neni vidét, ale mie byt jesté vice paléivi (vstup mikroplastii do potravnich retézeii). (Zdroj: MZP)
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Pfipadna rizika pro zavedeni bezobalového prodeje na FT

Odchod prodejcti, protoze
* nebudou ochotni zménit své prodejni praktiky,
* dojde k poklesu zakazniki/trzeb — nutné identifikovat pficiny (zména ekonomickych
podminek a ekosenzitivity zakaznikd, pokles kupni sily, nepfijeti nizsi miry komfortu).
Je vSak treba 1ici, Ze prechod na Ndplavee na kelimky u studenych napoji byl loodﬂvoceﬂ Jako 1spésny. Zména
nebyla vdy prodejei prijata s radosti, nicméné nikdo si 2pétné vyrazné nestéZoval. Zadny prodejce neodesel.
* SniZeni trzeb souvisejici s nedostatkem disponibilnich obalt = riziko, ze pfi prodeji do vlastnich
oballi ne kazdy bude mit vhodny vlastni obal; prodejcim se doporucuje mit v nabidce rovnéz

dostatecné mnozstvi prazdnych oball, jez lze zakoupit - 1 tak je nicméné nutno pocitat s rizikem,
ze zakaznikovi se jiz nebude chtit vynakladat dodatecné prostredky na obal a zbozi si nekoupi.

* Nedodrzovani pravidel v pfipadé nedostatecné kontroly.

* Musi byt feSena 1 otazka, jak nakladat s odpady samotnych stankaf.

* Pi1 stanovovani vyse zaloh a povinnosti jejich vybéru je tfeba zohlednit cenu produktu vyrobce -
pfi nizkych cenach produkti v porovnani s vysi zaloh nemusi byt zakaznici ochotni zalohy platit.

* DPoradatel trhu musi nastavit stejna pravidla pro obdobné produkty na celém trhu. Je vhodné
stanovit prechodné obdobi, kdy budou moci prodejci doprodat své zasoby jednorazovych obald.

* Pro funkéni bezobalovy trh je tfeba motivovat vSechny strany — nakupuyjici, prodejce 1 poradatele.
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Pfipadna rizika pro zavedeni bezobalového prodeje na FT

vvvvvv

* V neposledni fad¢ je pfedstaven doporuceny harmonogram nejdulezitéjsich ukont, jez by mel
organizator podniknout v souvislosti s organizaci bezobalového trhu:

Doporuceny harmonogram pripravy bezobalového trhu
*  Nemené Sest mésicii pred kondanim trhu:. ..
*  Nemeéné 17 mésice pred kondanim trbu:. . .
*  Nemené jeden mésic pred kondnim trhu:. . .
*  Nemené tyden pred kondnim trhu:. . .
*  Vden kondni trhu pred 3ahdjenin:. ..
o U pribéhu konani trhu:

*  Po skoncent trbu:. ..
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Kontakty

D¢kujt za pozornost.

Dita Tesarkova

EEIP, a.s.

Thunovska 179/12,

118 00 Praha 1

tel: +420 224 232 754, +420 224 224 242

www.eeip.cz

eeipl
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